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RIJEC UREDNIKA

Stovani clanovi — dragi itatelji!

Kao glavni urednik viSe sam nego zadovoljan odjekom kojega je u
filatelistickim krugovima imao drugi broj naSeg drustvenog glasila, izdanog nakon
poduZe stanke.

Brojni filatelisti iz drugih sredina pisali su ili zvali traZedi da im dostavljamo
nae glasilo, a neki su svojim dobronamjernim prijedlozima i sugestijama pomogli da
ovo nade glasilo bude sve bolje i zanimljivije.

Mnogi su me pitali kako to da nakon nekoliko godina neizlaZenja opet
pokreéemo nafe drudtveno glasilo? Odgovor leZi u Einjenici da je izdavadka djelatnost
kod nas gotovo u potpunosti zamrla. Sve filateliste, pri ¢emu mislim iskljudivo na
ogranizirane filateliste a ne na one koji svoje marke kupuju na postama smarajuéi sebe
velikim znalcima, a da nikada nisu izlagali na nekoj izloZbi makar i lokalnog znacaja ili
nisu napisali niti retka, posebno boli nedostatak konitinuiranog izlaZenja «Hrvatske
filatelijen, i posebno «Glasnika HFS-a», dakle saveznih glasila, u kojima je jo§ do
nedavno bilo prikazano sve §to se dogadalo, a posebno ono $to ée se tek dogadati.
Najveéi problem nae filatelije je nedostatak obavijesti o izlozbama i drugim akcijama
drudtava i klubova, tako da danas sve obavijesti o izloZbama dobivamo iskijuivo
zahvaljujuéi “usmenoj predaji” i privatnoj povezanosti nas filatelista.

Zelim naglasiti da ée nade glasilo i dalje biti otvoreno svima, te ¢e se u tom
smislu i besplatno dostavljati, uz ostale, i svim &lanicama HFS-a.

Kako je veliki broj zainteresiranih filatelista za dobivanje nafeg glasila na svoju
kuénu adresu to ih molim da se pismeno obrati na adresu Drustva a na svaki pismeni
upit biti ée im u najkracem roku odgovoreno.

Koristim priliku da ponovo zamolim &lanove koji to Zele i dalje ostati, da

podmire &lanarinu za ovu godinu te da na adresu Drustva dostave preslik uplatnice .
kako bi se podaci uskladili i u jednom od slijedecih glasila objavio popis &lanova,

Dario Stella
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CROATIAPHIL A ‘01

Kako smo veé najavno izvijestili u drugom broju nafeg
glasila, koje eto obnovljeno izlazi poslije viSegodisnje stanke,
pripreme za nacionalnu filatelistitku izlo¥bu CROATIAPHILA
’01 su u punom tijeku. .

:

CROATIA J

g Pi_ l] ) Jj-\ Ol Od prve najave u proslom broju naseg glasila, odrzana je 19.

lipnja I1. sjednica Organizacijskog odbora izlozbe, a III. sjednica

[ Je sazvana za 28. lipnja. Zaista pravi primjer kako se radi ako se
neito Zeli pravovremeno i uspjeino organizirati, bez puno

pricanja koje se ustvari svodi na iznalaZenje “Frtvi” koje ée za
druge raditi!

Radi sluZbene izo&nosti predsjednika Odbora gosp. BoZidara Severa, sjednicu je vrlo
operativno vodila gda. mr. Stela Prislan-Fujs, nacelnica Sektora marketinga i odnosa ¢
Jjavno¥éu HP-a. Kao prvo saslugano je izvjede gdice prof. Rajelike Bili¢ glede dobivanja
izlozbenog prostora. Prema njenom izvjeS¢u u obzir dolaze samo Muzej za umjetnost i obrt, te
Klovicevi dvori. Kako se jo§ ne zna §to je s moguénoiéu izlaganja u Domu HDLU {popularna
“DZamija”), odluka, po svoj prilici kona&na, donijeti ¢e se na narednom sastanku,

Gosp.ing, Krunoslav Tusek iz FD “Potar” veé je pripremio obrasce prijava za izlozbu,
a gosp.ing. Marijan Segedin tekst Posebnih izlosbenih pravila (“IREX” prema ustaljencj kratici
FIP-e). Sve ée to gda. prof. Edita Gregurié-Ceni¢ ovih dana poslati na adrese svih filatelistickih
drudtava i klubova Republike Hrvatske, kao i niza pojedinaca ~ potencijalnih izlagatelja. Rok
za povrat ispunjenih prijava je kratak, do 15. srpnja, kako bi se u skladu s izloZbenom
koneepcijom i prostornim moguénostima definirao izlo¥beni plan.

U svezi snimanja stanja o broju vitrina kojima raspolazu Elanice HFS-a, dobiveno je
jedno krajnje neozbiljno izviesée, pa je tako na samom sastanku pripravijen spisak drustava
koje raspolazu s izlozbenim vitrinama, te ¢e im HP uputiti Zuran dopis glede provjere i
moguénosti posudbe. Dakako, broj zavisi o izloZbenom prostoru.

Dok je za koncipiranje i izbor izloZaka u natjecateljskom dijelu zaduZeno prakticki FD
“Postar™ iz Zagreba, jako konadnu odluku donosi Organizacijski odbor, za koneepeiju
pogasnog dijela zaduZen je Sektor za marketing. Gdica prof. Raselika Bili¢ podnijela je pismeni
prijedlog toga uvodnog ili dak moZemo redi srediSnjeg dijela izloZbe, jer, ne zaboravime, radi
s¢ o obiljeZavanju deset godina postanskih maraka Republike Hrvatske.

Kako se radi o jednom, u nas potpuno novom pristupu postavijanja filatelistitke
izlozbe, vrijedno je ovdje o tome vide redi, Mi filatelisti prigodom postavljanja izlozbi dréima
se precizno definiranih i vrlo krutih pravila FIP-¢. Kako je zapazeno i istaknuto na vise zadniih
sastanaka FIP-e (Kongresi u Istanbulu, Milanu i Madridu), taj je pristup prihvatljiv za
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filateliste. No, za koga mi zapravo i zadto arganiziramo filatelisticke izlozbe? Pa, u prvom redu
za animiranfe novih sakupljada, bududih filatelista, te osobito mladesi. Toj populaciji nas
struéni pristup klasi¢ne, da ne kazemo konzervativne filatelije neée znagiti ama bag nidta, bas
suprotno, biti ée odbojan i nikako nece djelovati animirajuce. Stoga se zadnjih nekoliko godina
sve vife painje pri organiziranju velikih filatelistickih izlozbi posveéuje upravo ovakovom
jednom novom, riekonvencionalnom pristupu, a tako koncipirane i oblikovane sadrzaje sc
smjedta na ulazni ili sredidnji dio izlozbe, te se ostali, recimo klasi¢ni postavi grupirani po
izlozbenim razredima na to nastavljaju, prostorno odijeljeni. Nije ni potrebno naglasiti da taj
dio priviati majvide posjetitelja, te 3to iznad svepa najvaznije — mladez! Pravi filatelisti,
struénjaci i zaljubljenici mogu zatim pogledati ostale prostore zavisno od svojeg pojedinadnog
interesa, sklonosti, poznavanja i dakako raspoloZivog vremena. Ne zaboravimo, da na
svjetskim izloZbama obi¢no ima 3-5 ili Sak viSe tisuca izloZbenih vitrina!

U tom smislu je za pozdraviti prijedlog pristupa gdice.prof. Bili¢. U tom dijelu izloZile
bi se sve faze u nastanku jedne marke ( od idejnog rjedenja, preko odabira, tiskanja, te krajnje
realizacije), izlaganje posebnosti vezanih uz marke ~ primjerice tiskarskih araka, pojedinih faza
tiskanja, probnih otisaka i sli¢no, zatim poseban osvrt na zajednitka izdanja s drugim drzavama
i sli¢no. Sve bi se to interfjerno posebno oblikovalo uz pomod panoa, na kojima bi bile uvecane
reprodukcije maraka, originalni predloSci za njih, neSto o najznafajnijim autorima hrvatskih
postanskih maraka i sligno, sve to s odredenom, recimo, scenski svjetlosnom postavom, Qvaj
dio takoder nije u cijelosti definiran, pa ostavimo detaljnije za naredne najave, a najvedi dio
dakako kao iznenadenje prigodom otvaranja i posjeta samoj izloZbi,

Kao i sve dosadasnje nacionalne filatelisticke izloZbe odrzane u Republici Hrvatskoj, i
ova bi bila popradena izlozbenim katalogom ili vodifem. Uz onaj ucbiCajeni sadrzaj,
razmi3ljanja idu za tim da katalog daje i jedan §iri, moZe se reci dijelom i monografski prikaz
nastajanja podtanskih maraka Republike Hrvatske, osobito prvih poletaka, kada se zapoéelo s
puno volje, entuzijazma i domoljublja, bez prakti¢nih iskustava, a nerjetko 1 uvjetima borbenog
uzbunjivanja. Za taj dio zaduZen je gosp. Veliko Bui, koji je od samog potetka sudjelovao u
radu oko toga. I ovdje nije definirana kona€na koncepcija i sadrZaj, no odredeno je urednitvo
koje to treba pripremiti za narednu sjednicu. Za glavnog urednika imenovan je gosp. Dario
Stella, dosadadnji glavni urednik “Hrvatske filatelije”, a uz njega i gosp. prof. dr. Zvonimir
Hernitz, gosp. Veliko Bui, gosp. Goran Saletto i gosp.ing. Marijan Segedin.

Izlozba bi dalje bila popradena i brojnim filatelisti¢kim izdanjima. Ve¢ je ranije refeno,
da ¢e uz ceremonijal sve¢anog otvorenja, biti i promocija izdanja uz Dan marke, koje ¢e i biti
posveteno 10. obljetnici prve podtanske marke Republike Hrvatske. Za prvi dan (8. rujna) u
upotrebi ¢e na izdvojenom poStanskom Salteru unufar izloZbenog prostora biti u upotrebi
prigodni postanski Zig. PredloZeno je i nalelno prihvaceno, da se ova znaZajna filatelisticka
izlozba poprati i izdavanjem prigodne postanske dopisnice, primjerice kao §to ih je vec HP vrlo
uspjesno izdala za svjetske filatelistiCke izloZbe ITALIA "98, IBRA °99, PHILEXFRANCE
"99, CHINA °99, WIPA 2000 i nedavno BELGICA "01. Isto tako, predioZeno je i prihvadeno
da se barem mjesec dana prije izloZbe u upotrebi na zagrebatko] posti savi promidibena
poruka uz dnevni postanski zig (tzv. “flam™); to bi bio u tom sluéaju po drugi puta da tko neito
imamo za filatelisticko promicanje u Republici Hrvatskoj (prvi puta je to bilo na izlozbi
KRAPINAPHILA *99.).
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lako je bilo predlagano da se za svaki dan izlobe izda posebna omotnica, to nije
prihvaéeno. Po svoj prilici biti ¢e omotnica za prvi dan adnosno za cijelu izlo3bu, te moguénost
kori3tenja prigodnih podtanskih dopisnica, te praznih omotnica prvog dana za ostale dane, kada
budu u upotrebi prigodni postanski Zigovi. Bilo je govara i o dnevnom Zigu, dakle postanskom
Zigu s promjenljivim nadnevkom, koji bi uz broj i naziv poSte nosio i oznaku izlozbe. Za
kreiranje svih Zigova zaduZen je &lan Odbora gosp. Veljko Bui, naj bez konkurencije
najplodonosniji autor postanskih Zigova,

Uz sve ovo, na poStanskom 3alteru bio bi na raspolaganju i ukrasni Zig, dakle Zig koji
nema postansku ulogy, te se njime ne mogu ponidtiti u podtanskom ili filatelistitkom smisly
postanske marke, ali bi sluZio za dodatno ukradavanje svih vrsta omotnica, uz upotrebu ostalih
postanskih Zigova, nedto sliéno kao §to smo imali na izlozbi CRPHILEX 2000 U Zagrebu.
Prihvaéeno je i idejno rjeSenje izloZbenog logoa, koje je pripremio gosp. ing. Marijan Segedin,
koje bi se s raznim dopunama 1 inaGicama koristilo.

To bi u najkradim crtama bio prikaz rada II. sjednice Organizaciiskog odbora
nacionalne filatelistitke izlozbe CROATIAPHILA *01; veé to daje potvrdu zaista dobre
pripreme i ozbilinog rada. I dalje moZemo najaviti u nafem glasilu sve relevantne novosti oko
daljnjeg tijeka priprema.

Dario Stella
Marijan Segedin

U VITRINAMA AKOVECKE POSTE POSTAVLJENA NOVA
FILATELISTICKA [ZLOZBA

. % [ L] ol .
Filatelija je neprestano ucenje
e ] (T otk & reron
=| podte Zele biti akiualni | probuditi In-

Hrvatske filatelistitko drustvo
“Zrinskl" vec sedmu godinu dielu-
ja u Cakovew i okuplja petnaestak

clznava,

U suradniji s Pogtom kofa im je u
svojim cenbralnim prostorijama u
Cakovey osigurala jednu vitrinu, na
tom mjestu njezimi danovi u
odredenim cikiZkim razdobljima or-
ganiziraju filatelistike [zlozbe pro-
motivnog karaktera.

Na njoj izlaZu Elanovi “Zrinskin™
L2l i filatelisti iz cijele Hrvatske.
Take je ovaj mjesec predsjednik
Drudtva Dario Stella postavio te-
malsku zbirky Marka Vudelléa,

lickog drustva “August Senoa” iz Za-
Qreba. Zbirka je posvecena pomars-
koj meteorologiji | sadrii nekoliko vri-

dipl. ing. metearologije i ana flatelis- |

jednih i zanimfjivih izloZaka s tog po-
drucja.
Clanovi
*Zrinski” na ovajnatin, iako bez svojih
prestorija, pokudavaju javnosti pre-

filatelistitkeg  drudtva

=
B o
A7) doci povijesti, Osim toga svaki co

4 leres publike.

Filatelija u Hrvatskoj [ filalelija u
nozemstva lema je o kojo| j& nezah-
valno razgovaral, jer 1o je olprilika

| kao da usperedujéte mercedasa |
3| “ficu™, no filatelija nije samo puke ku-
| povanje maraka na pojti | stavijanje
1 U album, vet neSto puno vide. Filate-

listi znaju koliko e zanimljivo krei-
ranje viastite zbirke u kojoj pulem
ih maraka postaj svje-

vam Elan ovog drudtva reti da e fila-
telija jedno neprastano udanje bez ko-
jeg se u ovom hobiju ne moZe napre-
dovali,

Zghilfedlo i snimio: MP
—_—

iupanijske novine
“MEDIMURJE”
Broj 2407 od 12, 06, 2001.




H F. D. «ZRINSKI» - GLASNIK Br. 3

AUSTRALIJA [ KANADA
JEDRENJAK MARCO POLO

ImeMarco Polo kojejeu mnogoemu postalo zadtitnim znakom Koréule, u
filateliji se posljednjih godina Ge3ée spominje. Prvenstveno, zahvaljujuéi Australiji koja je 1998.
godine izdala marku s tim brodom.

Jedrenjak Marco Polo ponovno se pojavio na australskom izdanju 19. ozujka
1999. Rije¢ je o brodu sagradenom u Kanadi koji je 1852. s 900 ljudi u Melbourne stigao iz
Merseya u Engleskoj, za ciglih 68 dana. Za tadasnje prilike, plovidba je bila iznimno kratka, i
legenda je bila rodena.

MARITIME
LINKS
AUSTRALIA
AND
CANADA

Vrijeme potrebno za svladavanje morskog puta izmedu Engleske i Australije tom
plovidbom Marca Pola biloje prepolovlieno, i taj je uspjeh silno pridonio razvoju
kanadske brodogradnje pedesetih i Sezdesetih godina XIX. stoljeéa, koja se, za tadadnje prilike,
prostavila doslovee preko noéi.

Podsjeéajuéi na ulogu koju je u tome odigrao ba8 Marco P olo, australskai
kanadska posta odlutile su se na zajednitko izdanje — spomen-blok pod nazivom “Pomorska
veza”. U njemu su iznad natpisa MARCO POLQ, dvije marke. Obje prikazuju isti jedrenjak,
kao reprodukeije dviju slikarskih ostvarenja, iz svake zemlje sudionice po jedan.

Prvu marku s Marcom Polom australska je posta izdala 15. sijednja 1998. Kao dio niza
od &etiri marke posvecena australskom pomorskom nasljedu. Nominalna vrijednost prve marke
bila je 85 australskih centi, kolika je i nominala australske marke u spomen-bloku,
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Kanadska marka s Marcom Polom izdana je 19. ozujka 1999. nosi nominalu od 46
kanadskih centi. Bududi da je spomen-blok tiskan u Kanadi, australska se marka iz tog bloka u
odnosu na prvotno australsko izdanje zupanjem razlikuje.

Autor spomen-bloka je Julien LeBlanc, a tiskanje je viSe nego solidno obavila tiskara
Ashton & Potter Canada Lid, tehnikom viSebojnog ofseta’kamenotiska.

Osim spomen-bloka, u prodaju su stavljene i spomen-omotnice i prigodna pakiranja s
mno§tvom podataka o brodu i rekordnom putovanju koje je dovelo do procvata kanadske
brodogradnje.

prof. Jurica Miletid

BRITANCI CE MANJE LIZATI

Pripremajuél svoje pismovne podilike, Britanci ¢e manje lizati poledine poitanskih
maraka i manje se koristiti navlaZenom spuZvom. Britanska je kraljevska podta, naime, 29.
sijenja 2001. u prodaju stavila vrlo prakti®ne sve3Cice sa fSest ili dvanaest redovitih maraka
koje su samoljepive, i valja ih samo skinuti s povriine uz koju prianjaju i pritisnuti na posiliku.

Glasnogovornik britanske poste, inade Product Manager Matthew Gibbs, izjavio je:
“Nove, samoljepive marke vrhunac su tehnologije proizvodnje i izvanredno ih je lako
upotrijebiti kao tradicionalne i prepoznatljive redovite marke.”

Dakako, marke su s kralji¢inim likom, pomalo veé¢ legendarnim ostvarenjem Arolda
Mechina., Po¥ta se odlugila na njihovu uporabu nakon §to su marketintka istraZivanja 1
ispitivanja javnog mnijenja pokazala da bi 93% javnosti radije upotrebljavale takve, nego
klasiéne marke s gumiranjem koje valja navlaZiti na poledini.

Na novim markama nema oznake nominale: crvene slufe za placanje postarine prvog
razreda, a plave drugog. Svesdic sa 12 maraka prvog razreda stoji 3,24 funte i tiskan je u
dvjema tiskarama: “The House of Questa” i “Walsall Security Printers Ltd,”, a svesiiz sa
dvanaest maraka drugog razreda stoji 2,20 funti i tiskan je u tiskari “The House of Questa”.
Svi svetici sa Sest maraka tiskani su u tiskari “Walsall”,

prof. Jurica Mileti¢
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QUO VADIS MEDUNARODNA FILATELLJA

Uvodna napomena:

Na Kongresu FEPA (Federation of European Philatelic Associations) u Bedu, u svibnju
profle godine, u sklopu redovitog programa, nekolike eminentnih europskih filatelista odrzalo
je predavanje s temama od opéeg znadaja za suvremenu filateliju. Jedan od njih bio je i gosp.
Michael Adler, predsjednik BDPh (Bund Deutscher Philatelisten) i &lan Direktorija FIP-a
(Federation Internationale de Philatelie). Na moju zamolbu, vrlo Je spremno i ljubazno
dozvolio da njegovo predavanje objavimo u hrvatskoj filatelistitkoj literaturi. Zamolio jejedino
da mu po objavljivanju po3aljemo jedan primjerak te publikacije za osobnu arhivu, 3to demo
dakako vrlo rado uginiti.

000

U usporedbi stanja prije pedesetak godina medunarodna filatelija je doziviela prekrasan
napredak. Diljem svijeta to je popularan hobby, no mislim da bi filatelistidke udruge mogle biti
puno udinkovitije kako bi filateliju dovele u belji polozaj. Goverim o organiziranoj filateliji, jer
je jaz izmedu broja sakupliada maraka i organiziranih filatelista ogroman. Uzeéu kao primjer
pokazatelje u mojoj domovini Njematkoj. Imamo oko 3 milijuna sakupljata maraka (na
populaciju od oko 80 milijuna stanovnika), ali samo oko 70000 filatelista su &lanovi nekog
kluba ili studijske grupe nadeg saveza. Nije tajna da se moramo estoko boriti kako bi odriala
taj broj &lanova. Prosjeéna dob &lanova je blizu 60 godina.

Kada pogledam nackole po drugim europskim zemljama stanje je vilo sliéno, dok imam
osjeéaj da su Azuija | Australija viSe na sundanoj strani i mogu gledati u svijetlu buduénost
filatelije jer se mladeZ viSe zanima za ovaj interesantan hobby. Oklijevam komentirati stanje u
obim Amerikama jer nemam dovoljno podataka i informacija, Medutim, prepoznato je da je
ameriéka poStanska uprava vrlo aktivna u uporabi vrlo uspjeinog programa za razvitak
filatelije mladeZi. Vratiti ¢u se kasnije na ovo.

Medunarodna udruga na svim nivoima moZe predusresti sve organizacijske zahtjeve
filatelistitkog tr#iSta. Sadasnja organizacijska shema je:

- Tokalni klub

- regionalna udruga

- nacionalni savezZkontinentalni savez

- svjetski savez (FIP).

Posebice nacionalni savezi nude take puno usluga i koristi svojim klubovima, ali
pojedinaéni &lanovi ofekuju da to bude uradeno profesionalno. Tko ¢e, medutim, obaviti taj
posao? Dragovoljci hez naknade, jedino za svoje zadovoljstvo i &ast.

Sve je teZe i teZe unovatiti takove ljude. Dalje, mi trebamo jake osobe — muke i Jenske
— koji ce biti voditelji i koji ¢e motivirati &lanove dajuéi im dobre primjere. Bez naglasavanja
pravog naglaska i cilja &lanovi u klubovima il &ak savezima neée biti nikad motivirani na pravi
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nadim. Na svim nivoima naSe organiziranosti voditelii moraju djelovati kontinuirano,
konzekventno i vierodostojno.

Medutim, sve je teZe i teZe nadi takve osobe. MoZemo uoditi u nizu zemalja da se sve
manje ljudi Zeli pridruZiti klubu i da oni ne Zele preuzeti odgovornost sudjelovanja u takevim
aktivnostima. Sa svoje totke glediSta mogu reéi da gubimo vrijedne ljudske resurse. Kada
gledam neke uprane odbore nasih klubova i saveza koji broje dosta &lanova, znatno vrijeme se
gubi u nekorisnim raspravama i na taj se nadin obeshrabruju dobri voditelji. Mislim da se na
svim nivoima organiziranosti moramo koncentrirati na postojeée vrijedne resurse i moramo
stremiti manjim upravama. Moramo upotrijebiti ljude s menaderskim i normalnim (ne elitnim)
filatelistickim iskustvom. Ima tako puno struénih lLudi pred umirovljenjem koji nam mogu
prenijeti svoja praktiéna iskustva.

Kako sam ve¢ spomenuo, postoji milijuni i milijuni sakupljada maraka u svijetu i oni su
nas potencijal za pridobivanje novih &lanova u nafu organizaciju. Pogledajmo sve te sakupljate
maraka koji nisu filatelisti. Oni mogu kasnije postati filatelisti i na3a je zadada pridobiti njihovo
zanimanje za vide pojedinosti i moguénosti o filatelistitkoj znanosti. Pridobivanje &lanova je
posao nafih klubova i saveza i to nije tek puko kontaktiranje i razgovori s ostalim
sakupliagima. Moramo se prihvatiti marketinga!

Sto mi trebamo ponuditi? Ne marke jer to veé &ine trgovei i podtanske uprave koje
moramo iskoristiti kao karike u nafim naporima. Moramo u marketingu iskoristiti nase znanje,
iskustvo, stru&nost i medunarodne veze kako bi nauéili i pokazali sakupljatima maraka na
zajednicu istomislienika i moguénostima oformljenja zbirki, nafina sakuplianja, studija i
istraZivanja, medunarodnih veza koje postoje. Svaki sakupljad maraka moZe biti nas cilj,

Koja su oruda naleg marketinga? Prije svega moramo se obratiti novim medijima.
Internet nudi sve moguénosti koje nam trebaju. MoZemo prikazivati podtanske marke, zbirke,
klubove, struine tecajeve i ostalo. U nekim zemljama je Internet vodedi u ponovnom
oZivljavanju sakupljanja maraka, osluskuju¢i uspavane interese i prikazujuéi ne-sakupljatima,
kaji prvi puta vide odnos izmedu poStanskih maraka i omotnica s njithovim osobnim tematskim
sakupljadkim sklonostima. Nadalje, sakupljadi ponekad Zive u zabafenim dijelovima gdje nisu
pristupagni niti klubovi niti filatelistitke izlozbe. Cini se da se tisuée sakupljada maraka mogu
pridobiti putem Interneta.

Televizija je tezak medij za nafe napore, jer je oglafavanje preskupo i urednici nisu za
to zainteresirani. U Njematkoj imamo vrijedna iskustva u koridtenju radijskih postaja. Radio
obuhvaéa weliki dio pudanstva. Regionalne i lokalne radio postaje su osobito korisne i
zainteresirane za priice o filateliji kao i razna izvje$¢a o radu svojih klubova.

U promicanju sakupljanja maraka i pridobijanja sakupljata u nasu zajednicu, suradnja s
postanskom upravom je od vitalnog zna€aja. Za vedinu njih postanska marka je potrofacki
produkt za kojeg treba nadi kupca upotrebljavajuéi sve suvremene vidove marketinga, Ovi
kupci kao sakupljagi mogu biti nadi partneri i ¢lanovi nade zajednice.
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Quo vadis filatelija?. Medutim, sve puno zavisi o izdavatkoj politici poitanskih
uprava, Znamo ve¢ da je stanje na trZidtu takovo da je preplavljeno brojnim izdanjima. U 1998,
izdano je ne manje nego 14.326 novih pojtanskih maraka diljem svijeta. To je otprilike 1000
maraka vife nego godinu dana ranije. Nominalna vrijednost svih tih novih maraka iznosila je
6.800 amerigkih dolara. Svi sudionici na filatelistitkom triftu slaZu se da je to previse.
Nadalje, treba uzeti na znanje da te brojke pokrivaju samo poitanske marke, ali postoji priliéno
Siroka ponuda filatelistikih produkata koji se uz to nude kao $to su omotnice prvog dana,
sveStici, suvenir kartoni, kompleti godiSnjih izdanja, poStanski Zigovi i usluZni Zigovi i ostali
filatelisticki pripadajudi materijal. Nije udno $to danas govorimo o “filatelistitkoj industriji”,
Mislite li da ée jedna takova industrijalizacija biti dobra za buducnost filatelije ili samo
sakupljanje maraka?

U drugu ruku moZemo uoéiti vrlo brzi napredak postanske automatizacije. Ova
automatizacija viSe ne treba poStansku marku, jer su elektronske oznake i signali zamijenili
njihovu namjenu. Neke zemlje ¢ak StoviSe ne primjenjuju upotrebu poitanskih maraka u
tuzemnom postanskom prometu. Ovaj razvitak jedne razvijajuce postanske uprave opravdava
pitanje zadto se onda broj novih maraka ne smanjuje, kada se marke vise ne upotrebljavaju kao
prije.

Marketinska strategija pojtanskih uprava nije viSe usmjerena ka filatelistima nego ka
sakupljadima maraka 1 osobito prema povremenim kupcima. To je dobro za nase klubove i
saveze jer oni ihmogu uvjeriti da postanu pravi sakupljadi. Zadatak je organizirane filatelije
razviti ispravnu strategiju novadenja.

Kada analizirate rasprave vrhunskih ljudi postanskih uprava i trgovaca, svi oni
obeéavaju svijetlu buducnost filatelije. Mi, medutim, moramo postaviti pitanje: “Koje
filatelije?” male zemlje ¢e nastaviti s upotrebom podtanskih maraka za njihovu temeljnu
namjenu : za naplatu poStarine unaprijed. Visoko razvijenc 1 industrijalizirane zemlje
automatizirati ée svoje poftanske sluibe i poStanska marka ée izgubiti svoju prvobitnu
namjenu. Ove ée zemlje izdavati vrlo lijepe marke prikazujudi prave teme koje trZiste Zeli. Te
ée marke biti “sakupljive” i sakupljadi ée trebati razmisljati o novim vrstama zbirki. Veé sada
moZete prepoznati taj razvitak kada vidite neki spomen-blok nekih zemalja koji ima takove
dimenzije da nikada nede biti upotrijebljen kao postarina na pismu.

Prema mi8ljenju nekih poStanskih uprava pismo s markom privladi veéu paZnju
primatelja. To je dobra i ispravna ideja, ali kakav je onda rezultat loseg ponistavanja
podtanskim Zigom? Operativne postanske jedinice imaju vrlo malo razumijevanja za Zelje i
zamisli sakupljada.

Kako se samoljepive marke prihva¢aju u razmisljanjima sakupljada maraka? lzumljene
su za lakSu uporabu za kupce nesakupljade ili za automoatsku prodaju. Sakupljagi, medutim,
nisu odusevljeni, Za postanske struénjake nije bilo razloga konzultirati th, Oni su manjina i ta
injenica mora biti uzeta u obzir od strane poStanskih uprava kada razmi#ljaju o markama.

Vrlo sam zadovoljan da je UPU (Universal Postal Union) zapogeo prje par godina
jedou inicijativa pomaganja pos§tanskim upravama u razvitku, izradi i marketingu njihovih
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maraka i filatelistickih programa. Citav program je razvijen kao suradnja s ostalim stupovima
filatelistickog trZista. FIP je takoder ukliuten u vodecoj ulozi. Siguran sam da ée nova
organizacija pod nazivom “World Association for the Development of Philately” (WADP)
(=Svjetska udruga za razvitak filatelije} biti vrlo korisna u poreobrazbi filatelistickog trzista.
WADP je izdao djelo “Vodi€ za razvitak filatelije” na nekoliko jezika. Svi odgovorni ljudi
postanskih administracija trebali bi je progitati, jer ¢ak 1 visoko razvijene sredine mogu ugiti iz
nje. Mi, organizirani filatelisti, moZemo nauditi kako ostvariti utjecaj na razitak u filatelistickom
programu, na filatelistickom trZistu i u odnosima s pot¥anskim upravama,

Vradajuéi se ponovno na upit “Quo vadis organizirana filatelija? moramo postaviti
pitanje koje korake moramo uginiti da bi slijedili nove tendencije filatelistickog trZita. Filatelija
nije viSe samo sakupljanje maraka u raznim oblicima. Po3tanska povijest je vaZan odjeljak ved
dugo vremena, ali ¢e se ozbiljno mijenjati u buduénesti, dedavajuci automatizaciju i mnoge
promjene pojtanske sluzbe u sklop posdtanske povijesti od vife od 200 godina. Veliki broj
tipova oznaka i naljepnica u postanskoj sluzbi ¢e biti uveden, ali tradicionalisti ne znaju kako to
uklopiti u nadu filateliju. To sve zandi da je zadatak prvog prioriteta organizirane filatelije
elaborirati novu definiciju filatelije. To je skoro znanstveni rad koji ¢e zahtijevati vremena i koji
treba zapodeti uskoro. Mi &emo zapogeti s tim u mojem Njematkom savezu kroz nekoliko

narednih tjedana.

Ova nova definicija filatelije pomo¢i ¢e nadim sakupljatima napraviti vlastiti izbor kako
Zele sakupljati ili kako Zele nastaviti sa svojim zbirkama. Zahvaljujuéi velikom broju maraka
koje izdaju brojne zemlje godidnje, sakupljaé se mora odlugiti za odredenu specijalizaciju.
Primjerice, smatram da tematska filatelija ima svijetlu buducnost, ali samo uz jednostavna
pravila. Savezi moraju ponuditi svojim klubovima i njihovim Elanovima savjetodavne servise u
svthu pripravljanja za nove vidove sakupljanja. Veliki raspon novih moguénosti postoji u
gledanju na mno$tvo novik produkata na trzistu.

FIP je veé zapofeo s reorganiziranjem svjetskih i kontinentalnih filatelistikih izloZbi.
No, medutim, nuZno je da nacionalni savezi razvijaju nova rjefenja. Velike i manje izloZbe
moée ée biti dobro sredstvo promicanja filatelije, ali neke ako prikazuju izlofke pod
natjecateljskim pravilima, u tom sluéaju ¢e privalgiti samo filateliste i potrositi ¢e se novac bez
ikakova rezultata u stvarnom promicanu, §to znadi pridobijanje novih sakupljata maraka. Nase
izloibe moraju postati dogadaj za svadiji ukus. Filatelistitki izloSci moraju biti razumljivi
posjetiteliima. Ne zaboravimo, mi Zelimo privuéi normalne i povremene sakupljade. U
Njemaékoj to smo prikazali kao “Show and Philately” na nasoj Svjetskoj filatelistitkoj izloZbi
IBRA-99 i to je pokazalo uspjeh! To ¢emo sada prebaciti u manjem razmjeru na nivo
regionalnih i lokalnih islozbi.

Quo vadis filatelija? To se, dakako, pitanje odnosi i na obrazovanje i pripravak nase
mladei. Ako ne bude sakupljada u buduénosti, nedemo imati sakupljata koji ée biti
zainteresirani nastaviti nade zbirke. Za postanske uprave mladeZ je vrlo vaZna ciljna skupina.
Ako budu brojni mladi sakupljadi stimulirani, oni ¢e se pojaviti kao odrasli sakupljagi kroz 20
do 25 godina. To je vrlo dugo plansko razdoblie, medutim, nije razumljive niti prihvatljivo od
strane naiih filatelistickih klubova koji vjeruju kako ¢e njihovi €lanovi iz ogranaka mladezi brzo
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prijedi medu odrasle sakupljage. Odrasli sakupljaéi se obeshrabruju u kratko vrijeme i klubovi
dizu roke od rada s mladeZi. Nadalje, patimo i od Zinjenice da nemamo uginkovite voditeljc za
filatelisticku mladeZz. 3

Razvitak ufinkovitog rada s mladeZi je “morati” svakog saveza i kluba i tu
moraju postojati programi koji ée biti prikladni razmiSljanju i ponasanju miadezi.

Bojim se da imamo_pune dobrih ideia ali nedovolino ljudi za obuku sa
strpljenjem. =

Najbelji natin za izvrienje dugorotnog programa rada s mladeZi je vrlo uska suradnja s
podtanskim upravama, koje u nekim zemljama imaju zaista dobrih zamisli. Australija je jedna
od njih, ali mislim da najbolji primejr imamo u Sjedinjenim DrZavama s njihovim “Stampers™
programom ili klubovima. Prije pristupa tom programu amencka poStanska uprava izvréila je
vrlo opseZna istrazivanja. Iznasli su da izmedu danaSnjih odraslih sakupljata postanskih
maraka, njih preko 70% je zapotelo sa sakupljanjem u djedjoj dobi izmedu 8 1 12 godina. tO je
znadi kljuéna dob, a slitne brojke su bile i rezultat istraZivanja u ostalim europskim zemljama i
Australiji. To je podetna todka za Zivotni hobby. Kroz mladenastvo i ranu odraslu dob ove
osobe nisu aktivae u svom hobbyu, ali se vraéaju sakupljanju maraka kada se srede sa svojom
obitelji i zaposlenjem.

Sada imamo korist od odgoja mlade¥i kada nam se stariji Ludi vracaju filateliji. Poslije
ranijeg umirovljenja umirovljenici u dobi od 50 do 65 godina traZe zahtijevniji hobby, bez
obzira da li ée biti &lanovi nekog kluba ili ne, Filatelija je upravo pravi hobby za ono Sto traZe i
ta je skupina dobar potencijal za novo ¢lanstvo. Njihova dob 1 iskustvo &ne ih ujedno
kandidatima za uzimanje odgovornosti kao voditelja.

Vratimo se opet ameritkom “Stampers” programu. Zapoget je 1996. godine i do danas
ima skoro 2 milijuna &lanova. Taj broj stalno raste. Clanovi mogu kupovati marke i
filatelistitke produkte prikladne njihovej dobi putem “Stampers” magazina. To je, dakako, vrlo
interesantan i priviatan posao za americku poStansku upravu, ali to je normalno i nema razloga
kritizerstvu. NajvaZniji je rezultat broj mladih sakupljata koji mogu biti nasi buduéi &lanovi —u
najmanju ruku dobar dio njih. Ako su savez i klubovi dobro organizirani, oni mogu privuci te
mlade sakupljade i puno ranije.

Poznato mi je da 1 u nekim europskim zemljama postoje programi i klubovi za djecu 1
mlade, koji su inicirani od postanske uprave. Na$ savez i klubovi moraju pokuZati biti u istom
gameu i dielovati kao partneri. Filatelistitka organizacija sama nema snage niti financijskih niti
ljudskih resursa za promicanje filatelije medu mladeZi niti s minimumom uspjeha.

Quo vadis filatelija? Svi glavni stubovi filatelistickog trziSta - sakupljali, postanske
uprave, trgovei — prikazuju da ée biti maraka u buducnosti i da ée sakupljanje maraka biti
zauvijek svjetski hobby. No sakupljajuéi marke ili baveéi se filatelijom, moramo uzeti u obzir
mnoge promjene i novi razvitak. Natin sakupljanja maraka i njihova pravila moraju se
prilagaditi i to je zadatak koji mora biti ispunjen od svih dijelova 1 vodetih &lanova
medunarodne organizirane filatelije. Tradicija je izuzetno vrijedna i dobra, ali ne smijemo stalno
postavljati: “Uvijek smo to radili ovako?”
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Filatelija t sakupljanje maraka ée imati dobru buduénost, ali organizirana filatelija — a to
znadi savezi i kiubovi — moraju preuzeti odgovornost davanja ispravnih smjernica za uspjefnu
buducnost.

Michae! Adler
(prijevod.s engleskog
Marijan Segedin, dipl.ing.)

OSVRT UZ NAPIS “QUO VADIS FILATELIJA” GOSP. M. ADLERA

Tijekom niza godina, moZe se slobodno redi od najranijeg razdoblja povijesnog razvitka
organizirane filatelije, imali smo prilike progitati veliki broj napisa, ¢lanaka ili osvria pod tim
naslovom u svezi filatelije. Legendarno pitanje “Quo vadis?” odnosilo se na buduénost tog
hobbya u najrazligitijim oblicima i pristupima; od odnosa amaterske filatelije i trgovaca; i dalje
odnosa organizirane filatelije 1 poftanske uprave, lamentiranja radi nedoveline prisutnosti
mlade?i u nafim redovima; hiperprodukcije izdavanja maraka, pojave tzv. Stetnih i
Spekulativnih izdanja; o neatraktivnosti ili promasenosti motiva i rjeSenja nadih maraka; o
previsokim nominalama ili predestoj udestalosti izlaZenja novih izdanja itd., itd.

Petrovo pitanje “Quo vadis?” kao da je bilo prikladno bilo kao alarmantnoe upozorenje
ili pokugaj davanja savjeta za sve mogude slutajeve ili probleme nae filatelije.

Gosp. Michael Adler, predsjednik BDPh i jedan od direktora FIP-e, te svakako jedan
od najeminentnijih vrhovnika svjetske organizirane filatelije, prilazi opet s tim pitanjem, ali na
nivou koji je prihvatljiv za sve, od svijetskog nivoa, do nivoa nekog drustva ili kluba u manjoj
sredini. Istovremeno, temeljem svojeg golemog iskustva i poznavanje problematike na najirem
planu, daje i odredena rje3enja i smjernice glede filatelije u tre¢em mileniju.

Tako se medu inim spominje odnos broja ¢lanova organizirane filatelije, skupljata
maraka, dakle filatelista koji nisu nigdje ukljufeni u organiziranu filateliju, kao i onih koji
povremeno kupuju poitanske marke. O tome su diliem svijeta postanske uprave provele niz
istrazivanja. U nafim okvirima broj organiziranih filatelista, dakle filatelista koji pladaju
dlanarinu 1 nekom drustvu ili klubu uélanjenom u HFS, krede se ispod brojke 1200 u 36
¢lanica.

Nekad, prije par desetaka godina, taj je broj bio 3 do 4 puta vedi. Pitanje je da li je taj
pad iskljudivo posljedica opadanja interesa za filateliju ili je to dijelom i posljedica odredenih
promjena jedne loge izdavacke politike. Ovdje se misli na ogranifenja pri nabavei noviteta
postanskih maraka, koja su bila dugl niz godina, stalno ili povremeno prisutna u nas. Tadasnje
poitanske uprave regulirale su nabavku pojedinih izdanja putem filatelisti¢kih drustva, pa je
moguénost nabavke nekih izdanja bila ograniena per capita: to je dovelo do toga da su brojni
filatelisti u drudtvo upisivali Elanove svoje obitelji ili prijatelje, kako bi se osigurali odredeni
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broj novih izdanja. Ukidanje tog, loSeg nadina poslovanja, te otvaranjem mogudnosti da svatko
nezavisno da li je &lan ili nije &lan organizirane filatelije, moZe na posti kupiti koliko Zeli
primjeraka pojedinog novog izdanja, broj ¢lanova organizirane filatelije po&eo je naglo opadati
i dosegao je viSe manje ono $to imamo zadnjih nekoliko godina.

No, nije opadao samo broj pojedinacnih Elanova u nadim filatelistiCkim druStvima ifi
klubovima, nego i broj samih &lanica HFS-a, pa je primjerice od nekadadnjih blizu 50-tak
&lanica, uoéi skupitine HFS-a tamo negdje 1993. spao ispod broja 20. tada je taj pad sreéom
zaustavljen nekim korjenitim promjenama u ponaSanju i djelovanju HFS-a, pa je od tada u
stalnom usponu. No, ono 3to nije ustvari logino, to je da taj porast broja &lanica nije popracen
porastom broja pojedinadnih &lanova u &lanicama. Znadi, imamo sve vise filatelistikih drustava,
ali je sve manje filatelista. Dakako, ima ovdje €itav niz razloga, od subjektivnih recimo i to da -
su neka nova drustva nastala i kao rezultat novih ideja, ali i privatnih ili nekih drugih ambicija i
interesa pojedinaca. Uz sve to, danas u Republici Hrvatskoj imamo niz velikih 1 veéih gradova i
naselja, medu njima &ak i Zupanijskih srediSta, gdj¢ nemamo organizirane filatelije. Medu njima
ima i nekih 20-tak onih koji su imali nekad nekakvo, vife ili manje aktivno filatelisticko
drustva, ali je tijekom vremena iz razno-raznih razloga ugaslo i nije do danas obnovljeno.

Promotrimo malo komparativno podatke koje za SR Njemadku daje gosp. Adler. Na
cca 80 milijuna stanovnika ima 3 milijuna sakupljaa maraka, od toga ih je oko 70 tisuca
utlanjeno u neko drudtve ili klub. aKo pokuamo primijeniti taj numeri¢ki model na Republiku
Hrvatsku, to bi znaéilo da bi na 4,5 milijuna stanovnika trebali imati oko 166 tisuca sakupljaca i
oko 4,5 tisuée ¢lanova. Dakako, moramo ovdje dati dvije vaZne primjedbe. U prvom redu
treba imati na umu da je SR Njemadka jedna od prvih filatelistitkih velesila danas, uz to i prva
europska financijska velesila, kao i zemlja s vrlo visokim Zivotnim standardom. Uz to, u
Njema&koj organizirana filatelija ima visoki druStveni znaCaj, a uz to i gospodarski, te nije
marginalizirana kao u nas. Drugo, podatak o broju organiziranih filatelista je sigurno tofan, no
upitno je kako se doslo do onog drugog broja. U pravilu do toga se broja dolazi putem
pradenja prodaje maraka u filatelisticke svrhe, uz odreden korekcije koje se dobiju raznoraznim
procjenama i anketiranjem. U nizu zemalja taj se odnos progjenjuje od 1 : 10 pa na vide, no
tefko mi je povjerovati da iznosi cak 1 : 43!

No, zato broj od 4500 &lanova organizirane filatelije za Republiku Hrvatsku ne
smatram nerealnim, dapafe uz jednu dugorotniju osmifljenu politiku HFS-a, uz pomo¢ i
dugorodnu marketinsku orijentaciju HP-a, i nekih drugih drzavnih tijela, mislim da bi se ovaj
broj mmogao relativno brzo dostiéi, pa i prebaciti. Isto tako sadaSnji broj clanica od 36 unutar
HES-a morao bi premasiti brojku od 50 u svega 2-3 godine. Prateci zbivanja nade polititke
zbilje, mo¥emo uoditi i novo najavljivanje odredenih promjena i izmjena postojeéeg Zakona o
udrugama, Tako se umjesto dosada$njeg minimuma od 10 &lanova koji su conditio sine qua
non za utemeljenje bilo koje udruge, spomingj se smanjenje tog broja na svega 5 ¢lanova. To i
nama u organiziranoj filateliji otvara nove mogucnosti, utemeljenje ovih Elanica u manjim
sredinama, 4 u prvom redu u sredinama gdje su nekad postojala filatelistitka drugtva. Ta i mala
drudtva, mogla postati nukleusi daljeg razvitka filatelije u nas, sjetimo se uostalom politike
nafeg HFD-a dvadesetih godina prolog stoljeéa: mnogobrojne podruznice HFD-a stasale su
tijekom vremena u znadajna filatelisticka drutva, koja i dan-danas postoje i djeluju.
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Dakako, od zakonodavca je za ofekivati u tom sludaju i prijedloge Citavog niza
pojednostavljenja u radu (primjerice obveza statuiranja upravnog tijela, nadzomog tijela,
stegovnog tijela).

Vapaj nad sve manom prisutnod¢u mladeZi u naSim redovima nije nista novo u nasim
redovima, to se proviadi veé desecima godina. Recept filatelisticki razvijenih zemalja je vrlo
jednostavan, te gosp. Adler na njega ukazuje. Prvi najvaZniji Cinitelj su oni koji imaju direktnu
korist od prodaje poStanskih maraka, a fo je u nadem sluaju jedino HP. Naime, kategorija
filatelistidkih trgovaca, izdavada filatelistickih kataloga i pro:zvodltelja brojnog filatelistitkog
pribora i opreme u nas ne postoji. HP treba smisljeno 1 dugoroéno plamrat! aktivnosti, uz
. ukljudenje pogodnih udi iz HFS-a, na edukaciji i animiranju mladeZi za filateliju. Nisu nam

ovdje potrebni veliki mudraci, postoje za te gotovi 1 provjereni modeli u nizu zemalja. Dakako,
potrebno je educirati (u jednom vidu) i voditelje rada s mladeZ, ali i pripraviti sustav pokaznih
edukativnih 3kolskih izlo3bi, predavanja popradenih adekvatnom tehnikom itd. sve to,
nagladava gosp. Adler mora biti prilagodeno danadnjim razmisljanjima i ponaSanjima mladeZi.
Spomenimo ovdje, da je HFS tamo negdje 1963. izdao vrlo zgodno dielo pod nazivom
“Postanska marka u odgojno obrazovnom radu”. Danas i¢i s takovim djelom bio bi potpuni
promadaj iz Sitavog niza razloga, od kojih su ideoloSki tek manje vaZni. s druge strane u
pripremi jednog takovog buduéeg djela treba teZiti velikom broju ilustracija v boji, kratkom i
safetom obja$njenju temelja, uz odredeni nivo filatelistitke i opée pismenosti i lakoce
izrafavanja. Djelovanje na takovoj razini zahtijeva osmislien i skoro potpuno profesionalan
pristup koji u nas nede i ne moZe biti mogu¢ bez snaZzne podrdke HP-a, ali i nekih resornih
ministarstava, u prvom redu Ministarstva prosvijete i Sporta s pripadajucim Zupanijskim
uredima.

Znadajne moguénosti pruZa kompjuter, odnosno Internet. Veliki je broj zemalja gdje je
Internet u samom podetkn iskoriften za najagresivnije promicanje filatelije u svim mogudim
vidovima. Nazalost, u nas, kao 1 itavom naSem drudtvu, tu smo jo§ na pofetku poletka.
Svakako da nas to ne bi smjelo obeshrabriti za daljnji rad.

Gosp. Adler spominje voditelje, te ukazuje na izuzetne osobine koje bi trebali imati. To
je toéno, a najbolje se manifestira jednim brzim pogledom kroz povijest organizirane hrvatske
filatelije. Kada su se nasla 2-3 “jaka™ Sovjeka u nekoj naoj filatelistitkoj sredini, redali su se
niz godina upravo izuzetno vrijedni rezultati, sjetimo se samo slavne proflosti nafeg HFD-a i
prve hrvatske filatelisticke izloZbe tamo danas daleke 1907. godine; nedu namjerno spominajti
novije primjere! § druge strane imamo i obrnuto, odnosno to isto ali u negativnom smishu:
imamo primjera drastiéne stagnacije i na nivou pojedinih drudtava a i HFS-a u nesrednim
razdobljima, osobito kada je dolazilo do sukoba, koji su veéinom proizlazili kada su osobne
ambicije, animoziteti, umisljenost ili interesi bili vaZniji od filatelije. Za utjehu, ako nam je to
utjeha, sliéne pojave postoje u vanjkim filatelistickim sredinama, ne trebamo se bojati da je to
nedto “nafe™

I dalje je nu#no, kao i uostalom i zadnjih 5 do 7 godina, ustrajati na §to vecem i
brojnijem organiziranju filatelistitkih izlozbi, pritom natjecateljski nive treba dozvoliti samo za
zaista vede regionalne i dakako nacionalne izlozbe. Ne treba obeshrabrivati one koji prireduju i
po desetak puta godisnje mini-izlozbe na dvije-tri ili par vitrina. Japan koji je takoder jedna od
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San Marino
1700 GODINA REPUBLIKE

Prodle se godine navrdilo 1700 godina otkako je klesar Marin s otoka Raba malenoj
zajednici koja ga je potkraj njegova Fivota slijedila na brdo Monre Titano, darovao najvaznije
od svih nasljeda: slobodu koja je u okviru minijaturne republike potrajala ve¢ sedamnaest
stoljeda.

Relinquo vosliberos ab utroque homine - ostavijam vas
slobodne od svakog ¢ovjeka, rekao je, utemeljivii drZavicu koja je svoju neovisnost ponajprije
branila oruZjem (postiednji pobjedonosni rat zavrsio je davne 1462.), a potom diplomacijom.
Tijekom sedamnaest stoljeéa sv. Marin bic je §tovan ne samo kao osnivad, veé i kao zastitnik
republikanskih institucija.

S, Jedan je od njegovih likova bio odabran
* ) kao predlozak za likovno riesenje srebrnjaka
:E % nominalne 10.000, a prodajne vrijednosti 38.000
4N 1 = lira koji je u &istoéi 835% bio iskovan i u prodaju
E § - . N
%9, RS stavljen u rujnu projle godine.
“, Ho df sm\s'x 9}0-
Uty per

Ukupna je koli¢ina samo 18.000 kovanica koje sa straZnje strane donose grb najstarije
republike. Nije ju osnovao Hrvat, ali je osniva& dofao s otoka koji je kasnije postao hrvatskim.
Lijepa popuna svakoj zbirci Cr o a ti ¢ e, posebice nade i se kalva numizmatidko-
filatelistitka prigodna omotnica.

prof. Jurica Miletié
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